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ABSTRAK

Skripsi ini berfokus pada strategi pemasaran pada 212 Mart Gresik yang
dilihat dari marketing mix 4p (product, price, place, promotion) dan 4
karakteristik pemasaran Islami (Rabbaniyyah, Akhlagiyyah, Al-wagqi’iyyah dan
Al-insaniyyah). Kemudian di analisis apakah marketing mix (4p) di 212 Mart
Gresik sudah sesuai dengan karakteristik pemasaran Islami, mengingat 212 Mart
Gresik merupakan minimarket berbasis syariah yang baru berdiri namun mampu
bersaing dan masih bertahan hingga saat ini meskipun di sebelahnya ada
minimarket yang sudah lebih berpengalaman dan sudah puluhan tahun berdiri di
Gresik sehingga strategi pemasarannya juga memperhatikan nilai-nilai Islam
yang akan membawa pada kemaslahatan daripada kemudharatan. Tujuan dari
penelitian ini untuk untuk mengetahui strategi pemasaran yang dilakukan oleh
212 Mart Gresik serta untuk mengetahui dan menentukan apakah strategi
pemasaran yang dilakukan 212 Mart Gresik sudah sesuai dengan strategi
pemasaran secara syariah Islam. Penelitian ini menggunakan jenis metode
kualitatif dengan pendekatan deskriptif, dengan metode pengumpulan data
melalui wawancara, observasi, dan mengumpulkan data dari situs web, atau
dokumen lainnya yang relevan dengan penelitian. Analisis data menggunakan
reduksi, display kemudian dilakukan kesimpulan. Untuk menguji keabsahan data
peneliti menggunakan triangulasi sumber, triangulasi teknik dan triangulasi
waktu. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang
dilakukan 212 Mart Gresik yang dilihat dari marketing mix 4p (product, price,
place, promotion) dan 4 Kkarakteristik pemasaran Islami (Rabanniyah,
Akhlagiyyah, Al-Wagqi’iyyah, Al-Insaniyyah) sudah sesuai dengan karakteristik
pemasaran dalam perspektif ekonomi Islam.
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