
 
 

 

ANALISIS BAURAN PEMASARAN MENURUT PERSPEKTIF 
ISLAM BERDASARKAN EMPAT SIFAT NABI MUHAMMAD SAW 
PADA TOKO ANAKMAMA BABY SHOP 

SKRIPSI – SE12UT16 

Oleh: 
LULUK MAKHROJA 

NIM: 1031710030 
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