
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SKRIPSI – MG12SK46 
 

PENGARUH KEAMANAN KEMUDAHAN DAN PERSEPSI 
RESIKO TERHADAP MINAT BELI PRODUK  HIGH 
INVOLVEMENT SECARA ONLINE DI TOKOPEDIA 

 

 

 
Oleh: 
SATRIO AMIRUL AKBAR 
NIM: 1011510146 

 
 

DOSEN PEMBIMBING 

NUR ELISA FAIZATY, S.E., M.Si. 
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