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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup yang 

terdiri dari aktivitas, ketertarikan, opini, dan preferensi konsumen yang terdiri dari 

persepsi produk, persepsi harga, persepsi tempat dan persepsi promosi terhadap 

minat beli produk pakaian di media sosial instagram. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif, di mana data dan informasi dikumpulkan melalui survei 

dengan alat bantu kuesioner dan juga studi kepustakaan. Sampel dalam penelitian 

ini adalah 160 pengguna aplikasi instagram yang berminat membeli produk 

pakaian di media sosial instagram dengan rentang usia 15 – 49 tahun. Penelitian 

ini menggunakan teknik non-probability purposive sampling. Metode yang 

digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa aktivitas, ketertarikan, persepsi harga dan persepsi promosi mampu 

meningkatkan minat beli produk pakaian di media sosial instagram. Sedangkan 

hasil penelitian menunjukkan bahwa opini, persepsi produk dan persepsi tempat 

tidak mampu meningkatkan minat beli produk pakaian di media sosial instagram. 
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ABSTRACT 

 

This research aims to determine how lifestyle consists of activities, 

interest, opinion and consumer preference consist of perceived product, perceived 

price, perceived place, perceived promotion on clothing product purchase 

intention. In this research uses a quantitative approach, in wich data and 

information were collected through surveys with the tolls of questionnaire and 

literature studies. The sample in this research is 160 respondent of instagram 

application users aged 15 – 49 years. This research using non-probability 

purposive sampling. The method used is multiple regression analysis. The result 

show that the disclosure of activities, interest, perceived price and perceived 

promotion can increase on clothing product purchase intention. While the result 

show that the disclosure of opinion, perceied product and perceived place can not 

increase on clothing product purchase intention. 
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