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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh Karakteristik Toko
Bangunan, Daya Saing Lingkungan dan Dukungan dari Pemilik Toko Bangunan
terhadap minat menggunakan E-Marketplace Building Material PT. Semen
Indonesia yang diartikan sebagai minat beli, secara parsial.

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Teknik pengumpulan data
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuisioner dengan skala likert
1-7. Analisis data yang digunakan adalah dengan metode analisa data statistik
deskriptif dan untuk mengetahui faktor apa saja yang berpengaruh terhadap minat
Pemilik Toko dalam menggunakan E-Marketplace Building Material Semen
Indonesia digunakan analisis regresi linier berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa adanya pengaruh Karateristik
Toko Bangunan, Daya Saing Lingkungan dan Dukungan dari Pemilik Toko
Bangunan, terhadap minat menggunakan E-Marketplace Building Material PT.
Semen Indonesia (SIBM) yang diartikan sebagai minat beli secara parsial.
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ABSTRACT

This research has the basic purpose of finding the impact of Building
Material Store Characteristics, Environmental Competitiveness and Support from
Decision Maker to the interest/willingness of using E-Marketplace Building
Material Semen Indonesia that defined as purchase intention in partially

This research is a quantitative research. Data collection techniques used in
this study is a questionnaire method with a likert scale of 1-7. The data analysis
used is descriptive statistical data analysis method and to know what factors
influence the interest/willingness of Store Owner in using E-Marketplace Building
Material Semen Indonesia used multiple linear regression analysis.

The results of this study indicate that the Building Material Store
Characteristics, Environmental Competitiveness and Support from Decision Maker
influence the interest/willingness of using E-Marketplace Building Material PT.
Semen Indonesia that defined as purchase intention partially.
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