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Susunan dari Laporan Kerja Praktik ini tentu masih jauh dari kesempurnaan. Untuk itu, kritik dan saran yang bersifat membangun dibutuhkan untuk kesempurnaan laporan ini. Semoga dengan adanya Laporan Kerja Praktik ini mudah dipahami dan dapat membawa manfaat bagi siapapun. Akhir kata, penulis memohon maaf apabila masih terdapat kesalahan kata-kata maupun penulisan, terima kasih.


Gresik, 21 September 2021




Penulis


[bookmark: _Toc107248277]DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN	i
KATA PENGANTAR	ii
DAFTAR ISI	iii
DAFTAR TABEL	v
DAFTAR GAMBAR	vi
BAB I	1
1.1	Latar Belakang	1
1.2	Tujuan dan Manfaat	3
1.3	Metodologi Pengumpulan Data	4
1.4	Waktu dan Tempat Pelaksanaan Magang	5
1.5	Nama Unit Kerja Tempat Pelaksanaan Magang	5
BAB II	7
2.1 Profil Sekarves	7
2.2 Sejarah Sekarves Indonesia	9
2.3 Lokasi Sekarves Indonesia	10
2.4 Struktur Organisasi Sekarves Indonesia	10
2.5 Produk Sekarves Indonesia	11
BAB III	13
3.1 Perancangan	13
3.2 Industri Kreatif	13
3.3 Konten Kreator	14
3.4 Promosi	15
3.4 Media Sosial	16
3.5 Instagram	16
BAB IV	25
4.1	Struktur Organisasi Unit Kerja	25
4.2	Alur Kerja	25
4.3	Tugas Unit Kerja	26
4.4	Tugas Primer	27
4.4.1 Konten Sekarves Bulan Series	27
4.4.2 Perancangan Desain Konten Sekarves Metis Series Untuk Instagram Sekarves Indonesia	34
4.4.3 Perancangan Desain Filter AR Instagram	41
4.4.4 Konten Khusus	44
4.5	Tugas Sekunder	47
4.5.1 Konten Idul Adha	47
4.5.2 Perancangan Desain Konten yang berisikan beberapa Konten seperti: Quotes (Fashion, Islam, Life), Slide Foto-Foto OOTD	50
4.6	Kegiatan Kerja Praktik	53
4.7	Jadwal Kerja Praktik	54
BAB V	55
5.1 Kesimpulan	55
5.2 Saran	55
DAFTAR PUSTAKA	57
LAMPIRAN	58




[bookmark: _Toc107248278]DAFTAR TABEL
Tabel 2. 1 Struktur Organisasi Sekarves Indonesia	10
Tabel 2. 2 Jenis produk dan harga	12
Tabel 4. 1 Struktur Organisasi Unit Kerja	25
Tabel 4. 2 Kerangka Alur Kerja	26



[bookmark: _Toc107248279]DAFTAR GAMBAR

Gambar 2 1 Logo Sekarves	7
Gambar 2 2 Instagram Sekarves Indonesia	8
Gambar 2 3 Beberapa produk sekarves Indonesia	9
Gambar 3. 1 Home Page	18
Gambar 3. 2 Explore	19
Gambar 3. 3 Profil	20
Gambar 3. 4 Reels	21
Gambar 3. 5 Stories	22
Gambar 3. 6 Follow	22
Gambar 3. 7 Like	23
Gambar 3. 8 Comments	24
Gambar 3. 9 Mentions	24
Gambar 4. 1 Aset Gambar atau Foto Produk Sekarves Bulan	28
Gambar 4. 2 Sketsa Desain dan Layout Sekarves Bulan	29
Gambar 4. 3 Proses salah satu  Desain atau Editing Konten Sekarves Bulan Series	30
Gambar 4. 4 Konten Sekarves Bulan Series Coming Soon	31
Gambar 4. 5 Konten Sekarves Bulan Series Bahan dan Ukuran	31
Gambar 4. 6 Konten Sekarves Bulan Series Jenis Produk	32
Gambar 4. 7 Konten Sekarves Bulan Series Katalog Warna dan Jenis-jenis produk	32
Gambar 4. 8 Konten Sekarves Bulan Warna Monochrome	33
Gambar 4. 9 Konten Sekaves Bulan Series Produk Per-jenis	33
Gambar 4. 10 Instagram Sekarves Indonesia	34
Gambar 4. 11 Aset Gambar Sekarves Metis Series	35
Gambar 4. 12 Sketsa Konten Metis	36
Gambar 4. 13 Proses Editing Konten Sekarves Metis Series	37
Gambar 4. 14 Konten Sekarves Metis Cover Feed	38
Gambar 4. 15 Konten Sekarves Metis Katalog	38
Gambar 4. 16 Konten Sekarves Metis Slide 1	39
Gambar 4. 17 Konten Sekarves Metis Slide 2 Detailing	39
Gambar 4. 18 Konten Sekarves Metis Instastory	40
Gambar 4. 19 Instagram Sekarves Konten Metis	41
Gambar 4. 20 Sketsa untuk Frame Filter AR Instagram	42
Gambar 4. 21 Proses desain frame filter	43
Gambar 4. 22 Finishing Frame filter instagram	44
Gambar 4. 23 Konten Campaign COVID	45
Gambar 4. 24 Konten Games	46
Gambar 4. 25 Konten Tips and Trick	46
Gambar 4. 26 Konten Produc Knowledge	47
Gambar 4. 27 Sketsa Konten Idul Adha	48
Gambar 4. 28 Proses desain konten idul adha	48
Gambar 4. 29 Finishing desain konten idul adha	49
Gambar 4. 30 Sketsa Layout Konten Quotes	50
Gambar 4. 31 Proses editing Konten Quotes dan Slide OOTD	51
Gambar 4. 32 Hasil Desain Konten quotes dan Slide OOTD	52







UISI

Laporan Kerja Praktik,
Tanggal 14 April 2021 –   20 September 2021
Di  Sekarves Indonesia





2

[bookmark: _Toc107248280]BAB I 
PENDAHULUAN
1.1 [bookmark: _Toc107248281]Latar Belakang 
Peran penting dalam membentuk keterampilan serta keahlian dari seseorang untuk memasuki dunia kerja adalah adanya pendidikan. Perguruan Tinggi Universitas berguna sebagai wadah pembelajaran untuk mendapatkan wawasan atau pengetahuan. Penerapan ilmu yang didapatkan pada pendidikan di Perguruan Tinggi atau Universitas, bermanfaat bagi seseorang agar dapat berpikir secara kritis dalam memahami dan memecahkan setiap permasalahan, maka diperlukan dengan adanya pelatihan kerja secara langsung. Kerja Praktik (KP) merupakan salah satu program yang memberikan mahasiswa untuk mendapatkan pengalaman kerja secara jelas dibawah sebuah perusahaan tertentu, dengan mengasah kemampuan dan keahlian mereka dibawah bimbingan pengawas atau pekerja yang lebih berpengalaman dan serangkaian kegiatan meliputi pemahaman teori dan diaplikasikan dalam pekerjaan sesuai profesi bidang studi yang diambil. Kerja praktik sendiri merupakan kegiatan yang wajib dilakukan oleh para mahasiswa yang tengah menempuh pendidikan di Universitas Internasional Semen Indonesia. Selain itu dengan adanya Kerja Praktik diharapkan dapat melatih mahasiswa supaya tidak hanya mengaplikasikan hard skill saja, tetapi mahasiswa juga dapat melatih kemampuan soft skill yang selama ini hanya dilakukan dalam lingkup yang kecil dan dapat menyeimbangkan setiap kemampuan dan keahlian mahasiswa. Kegiatan tersebut dilakukan sesuai dengan kurikulum Program Studi S1 Desain Komunikasi Visual Universitas Internasional Semen Indonesia.
Desain Komunikasi Visual (DKV) merupakan sebuah ilmu yang mempelajari tentang komunikasi yang diaplikasikan melalui rancangan visual. Definisi lain dari desain komunikasi visual adalah sebuah ilmu tentang penyampaian pesan melalui sebuah rancangan yang dapat dilihat dengan mata. Desain Komunikasi Visual erat kaitannya dengan penggunaan tanda-tanda (signs), gambar (drawing), lambang dan simbol, ilmu dalam penulisan huruf (tipografi), ilustrasi dan warna yang juga berkaitan dengan indera penglihatan yang disebut sebagai konsep visual. Selain konsep visual, Desain komunikasi visual berada di dalam lingkup periklanan yang melibatkan beberapa unsur suara, gambar, maupun gerakan seperti video, gif, film, stop motion, dan lainnya. Desain komunikasi visual juga mencakup ilmu-ilmu seperti pemasaran, branding, budaya, komunikasi dan psikologi. 
Menurut  Rangkuti (2009), promosi dapat dilakukan oleh suatu perusahaan dengan tujuan memberitahukan keberadaan produk tersebut serta memberi keyakinan mengenai manfaat produk tersebut kepada konsumen. Promosi merupakan salah satu cara yang digunakan untuk meningkatkan volume penjualan.  Hal utama dari promosi adalah membuat pesan yang efektif persuasif untuk menarik perhatian konsumen. Saat ini, media promosi diberikan kemudahan untuk menggunakan teknologi, misalnya seperti mempromosikan produk melalui media sosial mulai dari instagram, twitter, facebook maupun lainnya. Dengan menggunakan media sosial tersebut, maka masyarakat akan lebih mudah untuk mengenal dan mendapatkan informasi produk tersebut. Salah satu media sosial yang paling diminati dan populer adalah media sosial instagram. Instagram sendiri memiliki banyak fitur yang dapat mendukung media promosi. Maka dari itu, melalui adanya perancangan desain konten sebagai media promosi pada instagram tersebut diharapkan mampu menarik minat konsumen untuk membeli dan meningkatkan nilai jual produk Sekarves Indonesia. 
Selama proses kerja praktik berlangsung, terdapat beberapa permasalahan yang ditemukan oleh penulis diantaranya seperti, komunikasi dan briefing dilakukan secara online yang terkadang menyebabkan miskomunikasi antar tim, dibutuhkannya media yang dapat memberikan visualisasi informasi atau promosi yang ingin disampaikan, menyesuaian desain yang akan digunakan terkait target segmentasi, alur pada pembuatan karya yang sitematis untuk mempermudah proses pengerjaan, penyesuaian format file yang diberikan, dan kesesuaian waktu dan beban tugas yang kurang efektif. Dari permasalahan-permasalahan tersebut, penulis mencoba untuk memberikan solusi dengan menggunakan keilmuan Desain Komunikasi Visual yang telah didapatkan selama mengikuti perkuliahan. Penerapan keilmuan Desain Komunikasi Visual membantu penulis menyelesaikan permasalahan yang dihadapi dan memberikan insight pada Sekarves Indonesia.

1.2 [bookmark: _Toc107248282]Tujuan dan Manfaat
1.2.1 Tujuan Kerja Praktik
Adapun tujuan yang dilaksanakannya Kerja Praktik di Sekarves Indonesia yaitu:
1. Melaksanakan program mata kuliah Kerja Praktik sebagai syarat kelulusan universitas.
2. Untuk mengetahui bagaimana Sekarves Indonesia berperan dalam melakukan promosi kepada audience.
3. Menambah wawasan atau ilmu dalam dunia kerja khususnya pada UMKM atau perusahaan start up.
4. Menambah pengalaman kerja pada ranah Desain Komunikasi Visual, utamanya pada perancangan konten sebagai media promosi.
5. Pembuatan konten media promosi pada sosial media instagram sebagai strategi promosi yang diharapkan dapat meningkatkan dan menarik minat konsumen untuk membeli produk Sekarves Indonesia.


1.2.2 Manfaat Kerja Praktik
Adapun beberapa manfaat dalam kegiatan kerja praktik, diantaranya yaitu:
a. Bagi Mahasiswa :
1. Menambah wawasan, pengalaman dalam dunia kerja.
2. Meningkatkan kualitas keterampilan, kreativitas, dan kemampuan pribadi di bidang desain komunikasi visual.
3. Menambah pengetahuan mengenai media promosi pada sosial media instagram.
4. Mengetahui alur pekerjaan pada suatu perusahaan.
5. Meningkatkan rasa percaya diri dalam penyampaian pendapat dan masukan, khususnya dalam desain.
b. Bagi Universitas :
1. Sebagai sarana untuk meningkatkan hubunga antara instansi dengan Program Studi Desain Komunikasi Visual Universitas Internasional Semen Indonesia.
2. Sebagai sarana untuk mendapatkan informasi dari program magang atau praktik kerja lapangan yang dapat digunakan untuk memperbaiki kurikulum agar sesuai dengan perkembangan pada dunia desain.
c. Bagi Perusahaan Sekarves Indonesia :
1. Perusahaan terbantu dengan adanya sumber daya manusia untuk mendapatkan solusi dari permasalahan yang dihadapi oleh perusahaan.
2. Mendapatkan informasi serta ide kreatif dan inovasi dari mahasiswa Kerja Praktik.

1.3 [bookmark: _Toc107248283]Metodologi Pengumpulan Data
Metode pengumpulan data yang digunakan dalam melakukan kerja praktik adalah sebagai berikut :
a. Metode Wawancara
Menurut Soewardikoen (2019), wawancara adalah percakapan yang bertujuan untuk penggalian pemikiran, konsep, pengalaman pribadi pendirian, atau pandangan dari narasumber, serta untuk memperoleh informasi dari narasumber tentang kejadian yang tidak dapat diamati sendiri secara langsung oleh peneliti, atau tentang peristiwa yang terjadi di masa lampau. Metode wawancara digunakan untuk mengumpulkan informasi dan melakukan tanya jawab melalui narasumber yaitu, CEO Perusahaan Sekarves Indonesia.
b. Metode Dokumentasi 
Menurut Sugiyono (2018), dokumentasi merupakan suatu cara yang digunakan untuk mendapatkan data dan informasi dalam bentuk buku, arsip, dokumen, tulisan angka maupun gambar yang berupa laporan serta keterangan yang dapat mendukung sebuah penelitian. Metode dokumentasi dilakukan dengan membuat arsip mulai dari briefing hingga hasil selama kerja praktik di perusahaan.
1.4 [bookmark: _Toc107248284]Waktu dan Tempat Pelaksanaan Magang
1. Waktu : 
14 April – 20 September 2021.
2. Lokasi :
Sekarves Indonesia
City of Tommorow, Jl. Ahmad Yani No. 288, Surabaya.
Sesuai dengan kebijakan kampus mengenai pencegahan penyebaran COVID-19, maka kegiatan magang dilakukan di rumah masing-masing (work from home) dan dilakukan secara daring.

1.5 [bookmark: _Toc107248285]Nama Unit Kerja Tempat Pelaksanaan Magang
Penulis mendapatkan pekerjaan sebagai salah satu konten kreator, yang bertugas untuk membuat konten yang akan dibagikan sebagai media promosi pada media sosial instagram, baik berupa tulisan, gambar, video, dan lain-nya. 
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[bookmark: _Toc107248286]BAB II
PROFIL SEKARVES INDONESIA

[bookmark: _Toc107248287]2.1 Profil Sekarves

[image: D:\kulyah\Semester 6\Magang\Sekarves\fce8a7ccf470f23158ddab787a7ed07f.jpg]
[bookmark: _Toc107250056]Gambar 2 1 Logo Sekarves
Sumber : Sekarves Indonesia
Sekarves Indonesia merupakan brand lokal yang berfokus pada bidang fashion hijab. Sekarves berasal dari Surabaya dengan memproduksi berbagai jenis hijab dan aksesoris yang menggunakan bahan eksklusif atau premium. Sekarves melakukan marketing penjualan melalui sosial media, yaitu Instagram dan menjual penjualan melalui e-commerce yaitu Shopee. Untuk media sosial instagram sendiri, Sekarves memiliki beberapa konten, di antara lainnya yaitu: sale atau diskon besar-besaran, giveaway, games dengan berbagai macam hadiah,, product knowledge, quotes, serta bebagai tips & trick, campaign covid dan sebagainya. 
[image: ]













[bookmark: _Toc107250057]Gambar 2 2 Instagram Sekarves Indonesia
[image: ][image: ]Sumber : Olahan Penulis
[bookmark: _Toc107250058][image: D:\kulyah\Semester 6\Magang\Sekarves\d0015669fcd935d5c22c677c125fe990_tn.jpg][image: ][image: ][image: D:\kulyah\Semester 6\Magang\Sekarves\cef0e8585518ab2822d9330d8ab91033_tn.jpg]Gambar 2 3 Beberapa produk sekarves Indonesia
Sumber : Sekarves Indonesia

[bookmark: _Toc107248288]2.2 Sejarah Sekarves Indonesia
Sekarves Indonesia merupakan brand lokal yang bergerak di bidang fashion hijab dengan bahan kualitas premium dan eksklusif. Pada tahun 2013, Bu Tyas Ajeng Nastiti mendirikan dan membuat bisnis fashion sepatu bernama Klasik Footwear yang memproduksi sepatu custom yang sesuai dengan permintaan konsumen, proses pembuatan sepatu custom tersebut memakan banyak waktu dan tenaga. Di karena-kan pembuatan tersebut harus dibuat dengan satu per-satu sesuai dengan adanya berbagai pesanan. Hingga akhirnya pada saat itu, Bu Tyas menemukan ide dan inovasi baru dengan membuat produk yang simpel, nyaman digunakan tanpa adanya ukuran tertentu, dan bisa langsung memproduksi banyak dan kebutuhan dipasaran yang sangat meningkat yaitu pembuatan fashion hijab. Ide tersebut merupakan awal dari berdirinya Sekarves Indonesia. Sekarves Indonesia menyediakan produk hijab segi empat, pashimina, hijab instan, hijab premium, dan aksesories. Sekarves Indonesia menanamkan nilai eksklusif dan modern dengan produk premium yang mengutamakan kualitas dan pengemasan produk.

[bookmark: _Toc107248289]2.3 Lokasi Sekarves Indonesia 
Alamat 	: City of Tommorow (Cito) Lt.1, Dukuh Menanggal, Kec. Gayungan,
  Kota Surabaya, Jawa Timur 60234
Email 		: sekarvesid@gmail.com
No. Telp 	: 087760463342
Instagram 	: Sekarves.id
Shopee 	: Sekarves Indonesia

[bookmark: _Toc107248290]2.4 Struktur Organisasi Sekarves Indonesia
Struktur organisasi Sekarves Indonesia, sebagai berikut :



[bookmark: _Toc107249963]Tabel 2. 1 Struktur Organisasi Sekarves Indonesia
Sumber : Olahan Peneliti

[bookmark: _Toc107248291]2.5 Produk Sekarves Indonesia
Berikut ini merupakan jenis produk hijab dan aksesoris yang di produksi Sekarves Indonesia :
· Hijab Basic
	No.
	Produk
	Keterangan
	Harga

	1.
	Bulan Basic
	Segiempat
	Rp. 40.000

	2.
	Bulan Crochet
	Segiempat
	Rp. 65.000

	3.
	Kale Cashmere
	Segiempat
	Rp. 65.000

	4.
	Metis Shawl
	Segiempat
	Rp. 75.000

	5.
	Pandora Shawl
	Segiempat
	Rp. 85.000



· Hijab Premium
	No.
	Produk
	Keterangan
	Harga

	1.
	Element Series
	Segiempat (print)
	Rp. 219.000

	2.
	Himalia Lasercut
	Segiempat
	Rp. 130.000

	3.
	Elera Waterproof
	Segiempat
	Rp. 110.000

	4.
	Kale
	Segiempat
	Rp. 125.000

	5.
	Himalia Basic
	Segiempat
	Rp. 110.000



· Hijab Instant
	No.
	Produk
	Keterangan
	Harga

	1.
	Io Instant
	Hijab Instant
	Rp. 75.000

	2.
	Carme Instant
	Hijab Instant
	Rp. 90.000



· Aksesoris
	No.
	Produk
	Keterangan
	Harga

	1.
	Masker Kain
	Segiempat
	Rp. 15.000

	2.
	Ciput Rajut
	Segiempat
	Rp. 75.000

	3.
	Scrunchie
	Segiempat
	Rp. 25.000



[bookmark: _Toc107249964]Tabel 2. 2 Jenis produk dan harga
Sumber : Sekarves Indonesia



[bookmark: _Toc107248292]BAB III
TINJAUAN PUSTAKA
[bookmark: _Toc107248293]3.1 Perancangan
	Perancangan adalah kata yang berawal dari kata benda yaitu rancang. Kamus Besar Bahasa Indonesia mendefinisikan perancangan dengan arti, proses, cara dan perbuatan merancang. Menurut Nafisah, (2003)perancangan adalah penggambaran, perencanaan dan pembuatan sketsa atau pengaturan dari berbagai elemen yang terpisah ke dalam satu kesatuan yang utuh dan berfungsi. Klimchuk (2006) menyatakan bahwa di dalam perancangan memiliki kaitan dengan desain dan memerlukan penggunaan elemen-elemen desain seperti garis (tebal,tipis), bentuk (geometris,organik), warna, ukuran (besar,kecil), ruang dan tekstur (kasar, halus).
[bookmark: _Toc107248294]3.2 Industri Kreatif
Industri kreatif diketahui sebagai industri berbasis pada keterampilan individu yang berasal dari bakat  atau dengan pelatihan jangka panjang. Departemen Perdagangan Republik Indonesia tahun (2007) menjelaskan bahwa  industri kreatif  merupakan industri yang berasal dari pemanfaatan kreativitas, keterampilan serta adanya bakat tersendiri untuk menciptakan kesejahteraan, lapangan pekerjaan melewati penciptaan dengan pemanfaatan daya kreasi dan adanya daya cipta orang tersebut. Industri kreatif juga termasuk sebagai bagian integral dari ekonomi kreatif.
Menurut Amabile  (1997) menjelaskan bahwa kreativitas sebagai penciptaan ide-ide baru yang bisa mendukung kebutuhan-kebutuhan atau menemukan peluang-peluang baru. Kreativitas adalah langkah pertama dari inovasi,   yang penting untuk keberhasilan dalam jangka panjang. Kreativitas juga bisa dibangkitkan dalam sebuah organisasi. Perusahaan, instusi atau departemen dalam perusahaan dapat di bentuk menjadi kreatif dan mengawali perubahan.
Dengan adanya teknologi digital yang bisa mendorong fokus industri dan perekonomian  beralih dari  negara-negara maju. Saat ini selain pariwisata, industri kreatif juga menjadi salah satu pilihan agar pembangunan maju. Departemen   Perdagangan   RI   (2008) mengutarakan bahwa ekonomi kreatif merupakan wujud dari usaha mencari pembangunan berkelanjutan melewati kreativita. Pembangunan berkelanjutan merupakan suatu kondisi perekonomian berdaya saing dan memiliki cadangan sumber daya terbarukan.
Pengembangan pada industri kreatif ditujukan untuk lebih memfokuskan pada industri yang  berbasis seperti:  (1)  lapangan usaha kreatif dan budaya (creative cultural  industry), (2) lapangan usaha kreatif (creative   industry), atau (3) hak kekayaan intelektual seperti hak cipta (copyright  industry). Mulai dari kerajinan batik, tenun, bordir, ukiran, cinderamata khas masing-masing daerah, hingga fashion yang ada di Indonesia adalah bagian dari industri kreatif yang bisa mendorong pertumbuhan industri-industri lainnya.
[bookmark: _Toc107248295]3.3 Konten Kreator
Konten kreator merupakan aktivitas dari seseorang dalam membagikan informasi melalui gambar, video, atau tulisan yang disebut juga sebagai sebuah konten.  Menurut Sayugi (2018) Konten kreator merupakan suatu profesi yang membuat sebuah konten, baik berupa tulisan, gambar, video, suara, maupun gabungan dari beberapa atau lebih dengan materi-materi tersebut. Konten tersebut disebarkan melalui media digital maupun media sosial salah satunya yaitu instagram. Dari berbagai jenis sosial media yang ada, penggunaan instagram telah digunakan oleh jutaan user yang aktif menggunakan sosial media. Indonesia tercatat memiliki 22 juta pengguna aktif bulanan yang diperkirakan akan terus meningkat (Fajrina, 2016)
Selain itu seorang konten kreator diharapkan memiliki keahlian, untuk membuat konten dengan cara berupa mengatur jadwal, mengetahui industri seperti apa yang akan dibuat kontennya, mempunyai gaya penulisan atau copywriting yang up to date, memikirkan audiens, serta mempunyai jaringan yang luas (Stress, 2014). Selain itu, tugas dari seorang konten kreator adalah mengumpulkan ide, data, riset, dan membuat konsep untuk menghasilkan konten yang diinginkan. 
Konten yang dibuat sesuai dengan branding dan identitasnya yang dimiliki. Untuk mencapai tujuan yang telah ditetapkan sejak awal, misalnya untuk tujuan edukasi, informasi, hiburan atau promosi. Selanjutnya konten kreator juga berupaya mengisi kebutuhan dari para audiens. Hal ini, ditujukan agar konten kreator dapat menggunakan platform untuk hasil karya yang telah dibuat dan mengevaluasi konten yang dibuat.
[bookmark: _Toc107248296]3.4 Promosi
	Promosi adalah usaha untuk memberitahukan, menjelaskan dan menawarkan produk atau jasa yang bertujuan untuk menarik calon konsumen agar membeli atau mengkonsumsi produk tersebut. Selain itu, tujuan dari promosi adalah untuk memberikan informasi produk kepada konsumen, membujuk dan mengingatkan konsumen tentang produk agar tidak beralih ke produk lain. Philip  Kotler  (1997) menjelaskan bahwa  promosi merupakan suatu  kegiatan  yang  dilakukan oleh sebuah perusahaan untuk mengkomunikasikan mengenai manfaat dari produk dan meyakinkan konsumen agar membeli produk tersebut. 
Menurut Shimp (2002) promosi memiliki fungsi –fungsi seperti:
a) Informing (memberikan informasi).
b) Persuading (membujuk).
c) Reminding (pengingat).
d) Adding Value (menambah nilai). 
Menurut Kottler & Keller  (2016)  pemasaran  media  sosial  adalah  suatu  aktifitas  daring  yang dirancang untuk mengajak dan meningkatkan konsumen mulai dari awareness, image serta menjual produk maupun jasa. Penggunaan dari media daring terhadap suatu brand juga merupakan salah satu upaya untuk berkomunikasi dengan memberikan informasi dan cara menggunaan produk kepada konsumen melalui media sosial seperti Facebook, Instagram, Twitter, dan lainnya (Kshetri, 2016).
[bookmark: _Toc107248297]3.4 Media Sosial
Media sosial merupakan sebuah alat komunikasi yang digunakan pengguna dalam bersosialisasi dan memungkinkan individu atau kelompok untuk berkumnpul, berbagi, berkomunikasi, bermain dan mencari hiburan. Dengan kehadiran media sosial di kehidupan sehari-hari sebagai pengaruh dari perkembangan teknologi digital yang luar biasa, dengan cara berkomunikasi masyarakat menjadi lebih mudah dan efektif.
Manusia saling terhubung melalui internet dan menciptakan medianya untuk memudahkan interaksi individu ataupun kelompok lainnya. Menurut Purbohastuti, fungsi dari media sosial diantaranya sebagai berikut: 
a) Media  sosial sebagai pendukung demokratisasi pengetahuan dan informasi. Hal itu memodifikasikan manusia dari pengguna isi pesan menjadi pembuat pesan itu sendiri. 
b) Media  sosial  sebagai media  yang  didesain  untuk  memperluas interaksi  sosial  manusia dengan menggunakan internet dan teknologi.
c) Media  sosial  berhasil  mengubah praktik komunikasi  searah media siaran dari satu institusi media ke audiens.
[bookmark: _Toc107248298]3.5 Instagram
	Instagram berasal dari kata “instan”, seperti kamera polaroid yang dulu lebih dikenal dengan “foto instan.”  Sedangkan untuk kata “gram” berasal dari kata “telegram”, yang cara kerjanya adalah untuk mengirimkan informasi kepada orang lain dengan cepat. Dapat ditarik kesimpulan, bahwa instagram bisa mengunggah foto dengan menggunakan jaringan internet, yang kemudia informasi tersebut disampaikan dan diterima dengan cepat. Maka dari itul, instagram berasal dari kata “instantelegram” (Putri, 2013). Instagram merupakan sebuah aplikasi dari gadget untuk media sosial yang hampir sama dengan fungsi twitter, tetapimemiliki perbedaan pada pengambilan foto dalam bentuk atau tempat untuk berbagi informasi terhadap penggunanya. Instagram dapat memberikan inspirasi bagi pengguna dan juga dapat meningkatkan kreatifitas, karena instagram memiliki fitur yang dapat membuat foto menjadi lebih indah, lebih artistik dan lebih bagus (Atmoko, 2012).
	Instagram adalah media sosial untuk berbagi foto dan mengambil gambar yang menerapkan filter digital untuk mengubah tampilan dengan efek, dan membagikannya ke penggunanya. Instagram memiliki lima menu utama yang semuanya terletak dibagian bawah (Atmoko, 2012:28) yaitu sebagai berikut ini:
a. Home Page
Home page berfungsi sebagai halaman utama yang menampilkan (timeline) foto-foto terbaru atau yang belum dilihat dari sesama pengguna yang telah diikuti atau yang direkomendasikan. 
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[bookmark: _Toc107250156]Gambar 3. 1 Home Page
Sumber : Olahan Penulis
b. Explore
Explore merupakan tampilan dari foto atau video populer yang paling banyak disukai para pengguna Instagram. Instagram menggunakan algoritma rahasia untuk menentukan foto atau video mana yang dimasukkan sebagai rekomendasi ke dalam explore feed.
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[bookmark: _Toc107250157]Gambar 3. 2 Explore
Sumber : Olahan Penulis

c.  Profil
Profil pengguna dapat mengetahui mengenai informasi pengguna, baik itu dari pengguna maupun pengguna yang lainnya. Fitur ini menampilkan bio, jumlah foto yang telah diupload, highlights, jumlah follower dan jumlah following.
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[bookmark: _Toc107250158]Gambar 3. 3 Profil
Sumber : Olahan Penulis

d. Reels
Reels merupakan fitur perekaman video pendek yang menyerupai TikTok dan memungkinkan pengguna merekam sekaligus menyunting video pendek dengan durasi 15 detik. Reels juga akan menyediakan alat pengeditan yang membuatnya lebih mudah untuk merekam video-video dengan cara lebih kreatif.
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[bookmark: _Toc107250159]Gambar 3. 4 Reels
Sumber : Olahan Penulis
e. Stories
Stories adalah jendela yang menampilkan foto dan video seperti fitur home. Tetapi, dalam jendela story berupa foto atau video tersebut memiliki batas waktu untuk ditampilkan. Setiap story yang dibuat oleh pengguna berdurasi maksimal 15 detik dan akan menghilang dalam kurun waktu 24 jam. Fitur Stories adalah fitur untuk membagikan momen secara singkat dan mudah.
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[bookmark: _Toc107250160]Gambar 3. 5 Stories
Sumber : Olahan Penulis
Selain itu, sebagai media sosial, interaksi yang terjadi dalam aplikasi Instagram, menyediakan beberapa aktivitas yang dapat dilakukan, yaitu sebagai berikut:
a. Follow
Follow artinya mengikuti dan followers adalah pengikut, dari sesama pengguna Instagram. Jumlah pengikut dan pengguna yang diikuti akan terlihat di profil pengguna.
[image: ][image: ]

[bookmark: _Toc107250161]Gambar 3. 6 Follow
Sumber : Olahan Penulis



b.  Like
Like merupakan suatu ikon yang dimana pengguna dapat menyukai gambar ataupun video pada Instagram, Simbol suka pada Instagram menggunakan simbol hati. Menyukai atau memberi like pada suatu konten dilakukan dengan cara menekan tombol like  dibagian bawah caption yang bersebelahan dengan komentar atau dengan double tap  pada foto yang disukai.
[image: ]

[bookmark: _Toc107250162]Gambar 3. 7 Like
Sumber : Olahan Penulis
c. Comments
Comments atau Komentar adalah sebuah aktivitas dalam memberikan pikirannya melalui kata-kata, pengguna bebas memberikan komentar apapun terhadap konetn berupa saran, pujian atau kritikan.
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[bookmark: _Toc107250163]Gambar 3. 8 Comments
Sumber : Olahan Penulis

d. Mentions
Fitur mentions berfungsi untuk menambah atau memanggil pengguna lain, caranya dengan menambah tanda arroba (@) dan memasukan akun instagram dari pengguna tersebut.
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[bookmark: _Toc107250164]Gambar 3. 9 Mentions
Sumber : Olahan Penulis


[bookmark: _Toc107248299]BAB IV
PEMBAHASAN
4.1 [bookmark: _Toc107248300]Struktur Organisasi Unit Kerja




[bookmark: _Toc107249984]Tabel 4. 1 Struktur Organisasi Unit Kerja
Sumber : Olahan Penulis
Organisasi dalam perusahaan erat kaitannya dengan pembagian dan pengelompokan kegiatan. Struktur organisasi unit kerja dalam Sekarves Indonesia sendiri terdapat dengan CEO Sekarves yang langsung  memberitahukan mengenai tugas-tugas dan segala kewajiban yang harus dilakukan serta memberikan uraian tugas yang diberikan secara jelas, agar konten kreator dapat dengan mudah memahami tugas dan lebih berkonsentrasi saat mengerjakan tugas-tugas yang diberikan.

4.2 [bookmark: _Toc107248301]Alur Kerja
Alur kerja pada Sekarves Indonesia dimulai pada briefing awal mengenai Sekarves, mencakup media sosial yang digunakan, produk-produk Sekarves, serta brieifing mengenai tugas yang akan dilakukan nantinya. Setelah diberikan briefing mengenai Sekarves dan memberikan tugas, maka proses selanjutnya konten kreator membuat konsep untuk pembuatan konten. Setelah konten kreator membuat konsep, maka tahap selanjutnya adalah menyerahkan konsep kepada CEO Sekarves untuk dilakukan asistensi apakah konsep dapat digunakan atau tidak. Setelah mendapat persetujuan mengenai konsep, tahap selanjutnya adalah desain digitalisasi dengan konsep yang sudah dibuat dan disetujui. Saat tahap-tahap digitalisasi selesai, CEO Sekarves melakukan revisi, dan setelah semua proses melalui tahap tersebut selesai, maka konten kreator dapat mengunggahnya ke dalam google drive untuk bisa digunakan dan di-upload oleh CEO Sekarves pada sosial media Instagram Sekarves Indonesia. 
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Membuat konsep dan sketsa
pada instagram
Membuat konsep dan sketsa
pada instagram



Asistensi konsep dan sketsa
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[bookmark: _Toc107249985]Tabel 4. 2 Kerangka Alur Kerja
Sumber : Olahan Peneiti
4.3 [bookmark: _Toc107248302]Tugas Unit Kerja
Tugas unit kerja pada konten kreator sebagai berikut :
1. Perancangan desain konten Sekarves Bulan series untuk instagram Sekarves Indonesia.
2. Perancangan copywriting konten khusus yang berisikan beberapa konten berupa: campaign terkait covid-19 : how to survive quarantine, product knowledge (best product), tips & trick : hijab safety & tips, dan games : labirin.
3. Perancangan desain filter AR untuk instagram Sekarves Indonesia.
4. Perancangan desain konten Idul Adha untuk instagram Sekarves Indonesia.
5. Perancangan desain konten Sekarves Metis series untuk instagram Sekarves Indonesia.
6. Perancangan desain konten khusus yang berisikan beberapa konten seperti: quotes (fashion, islam, life), slide foto-foto OOTD.

4.4 [bookmark: _Toc107248303]Tugas Primer
Diawali dari pertemuan atau diskusi dilakukan secara daring melalui Google Meet. Pada pertemuan awal tersebut dilakukan pengenalan mengenai produk-produk Sekarves Indonesia. Setelah itu dilakukannya briefing untuk pembagian tugas kerja praktik. Berikut ini merupakan tugas khusus yang diberikan oleh perusahaan:
[bookmark: _Toc107248304]4.4.1 Konten Sekarves Bulan Series
Perancangan desain konten sekarves bulan series dilakukan setelah briefing awal saat memulai kerja praktik, konten sekarves bulan series dikerjakan oleh beberapa orang yang juga mengikuti magang di Sekarves Indonesia. 
1. Brief
Brief atau arahan yang dimaksud dalam pembuatan konten menjadi acuan untuk desain konten yang akan dibuat. Pada konten Sekarves Bulan Series terdapat beberapa brief yang disampaikan, yaitu pembuatan media promosi Sekarves Bulan Series yang disertai dengan nama dari jenis produk serta warna dari produk tersebut. Desain didominasi dengan aset gambar atau foto yang disediakan.
2. Riset
Pada tahapan ini penulis melakukan riset dengan melihat berbagai referensi. Referensi tersebut didapatkan dengan melihat konten berupa postingan instagram yang simple dan memuat nama dan warna dari jenis produk tersebut.
3. Aset Gambar
[image: ][image: ]
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[bookmark: _Toc107248320][bookmark: _Toc107250215]Gambar 4. 1 Aset Gambar atau Foto Produk Sekarves Bulan
Sumber : Sekarves Indonesia

Pada pengerjaan konten tersebut, selain mendapatkan briefing dan melakukan riset, penulis juga melakukan pemilihan foto untuk konten sekarves bulan series serta membuat sketsa layout dan desain dari beberapa insta story untuk konten tersebut. 
4. Sketsa
ketsa dibuat sebagai langkah awal dalam proses pengerjaan desain dengan tujuan agar mempermudah proses pengerjaan. Proses sketsa dilakukan dengan cara digambar manual. 
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[bookmark: _Toc107248321][bookmark: _Toc107250216]Gambar 4. 2 Sketsa Desain dan Layout Sekarves Bulan
Sumber : Sekarves Indonesia
5. Editing 
Tahapan editing pada pembuatan konten ini adalah dengan membuat konten melalui penggabungan antara aset gambar, warna dan desain yang telah dibuat dan ditentukan, kemudian di tata dengan layout yang menarik. Setelah melakukan tahapan editing, hasil desain melalui tahap asistensi kepada CEO Sekarves Indonesia.
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[bookmark: _Toc107248322][bookmark: _Toc107250217]Gambar 4. 3 Proses salah satu  Desain atau Editing Konten Sekarves Bulan Series
Sumber : Olahan Penulis
6. Finishing
Finishing merupakan suatu tahapan dimana desain dari konten yang telah selesai dibuat  akan diupload ke dalam google drive agar admin bisa meng-upload konten tersebut. Konten Sekarves Bulan Series dibuat dengan aplikasi Adobe Illustrator. Konten Sekarves Bulan Series yang telah dibuat oleh penulis adalah sebagai berikut:
	No
	Konten Sekarves Bulan
	Deskripsi Singkat

	1. 
	[image: ]	[bookmark: _Toc107248323][bookmark: _Toc107250218]Gambar 4. 4 Konten Sekarves Bulan Series Coming Soon

	Konten ini dibuat untuk greetings atau spoiler mengenai coming soon dengan menampilkan foto dari model yang menggunakan produk Sekarves Bulan Series, adanya logo sekarves di tengah serta tulisan berupa coming soon.

	2. 
	[image: ]







[bookmark: _Toc107248324][bookmark: _Toc107250219]Gambar 4. 5 Konten Sekarves Bulan Series Bahan dan Ukuran

	Konten ini dibuat dengan tujuan agar audience mengerti bahwa produk dari Sekarves Bulan Series ini terbuat dari bahan apa dan berapa ukuran dari produk tersebut.

	3. 
	

[image: ]







[bookmark: _Toc107248325][bookmark: _Toc107250220]Gambar 4. 6 Konten Sekarves Bulan Series Jenis Produk

	Konten ini dibuat sesuai dengan brief untuk menentukan masing-masing nama pada jenis produk sesuai dengan warna produk tersebut sebagai pengenalan produk.

	4. 
	[image: ]



[bookmark: _Toc107248326][bookmark: _Toc107250221]Gambar 4. 7 Konten Sekarves Bulan Series Katalog Warna dan Jenis-jenis produk

	Konten ini dibuat sesuai dengan brief untuk membuat katalog  masing-masing nama pada jenis produk sesuai dengan warna produk tersebut  dengan pencahayaan dari foto yang berbeda.

	5. 
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[bookmark: _Toc107248327][bookmark: _Toc107250222]Gambar 4. 8 Konten Sekarves Bulan Warna Monochrome


	Konten yang dibuat sesuai dengan brief ini bertujuan untuk mencocokan jenis warna secara monochrome yang akan dipilih audience dengan menyertakan nama jenis Sekarves Bulan series tersebut.

	6. 
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[bookmark: _Toc107248328][bookmark: _Toc107250223]Gambar 4. 9 Konten Sekaves Bulan Series Produk Per-jenis

	Konten yang dibuat untuk mengenalkan produk Sekarves Bulan Series dengan menonjolkan pemakaian produk pada model serta menyertakan warna dan nama dari jenis produk tersebut.



7. Finishing
Hasil final konten yang telah didesain akan dipublikasikan melalui media sosial instagram Sekarves Indonesia.
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[bookmark: _Toc107248329][bookmark: _Toc107250224]Gambar 4. 10 Instagram Sekarves Indonesia

[bookmark: _Toc107248305]4.4.2 Perancangan Desain Konten Sekarves Metis Series Untuk Instagram Sekarves Indonesia
Pada penugasan konten katalog, terdapat tiga bagian dari tugas yang telah dibriefing, yaitu series Metis, series Sinope Eyelashem, dan pembuatan teaser. Penulis mendapatkan untuk mendesain konten Sekarves Metis series, mulai dari katalog, insta story, serta feed pada instagram. 
1. Brief
Membuat konten Sekarves Metis mulai dari katalog hingga feeds instagram, dengan tema polaroid dan warna yang sesuai dengan Sekarves Indonesia. 
2. Riset 
Tahapan ini dilakukan dengan melihat referensi warna pada instagram sekarves dan melalui pencocokan tema polaroid yang diminta.
3. [image: ][image: ]Aset Gambar 
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[bookmark: _Toc107248330][bookmark: _Toc107250225]Gambar 4. 11 Aset Gambar Sekarves Metis Series
Sumber : Sekarves Indonesiia


4. Sketsa
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[bookmark: _Toc107248331][bookmark: _Toc107250226]Gambar 4. 12 Sketsa Konten Metis
Sumber : Olahan Penulis
5. [image: ]Editing
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[bookmark: _Toc107248332][bookmark: _Toc107250227]Gambar 4. 13 Proses Editing Konten Sekarves Metis Series
Sumber : Olahan Penulis
6. Finishing 

	No.
	Konten Sekarves Metis Series
	Deskripsi Singkat

	1. 
	[image: ][bookmark: _Toc107248333][bookmark: _Toc107250228]Gambar 4. 14 Konten Sekarves Metis Cover Feed


	Konten ini dibuat sebagai cover awal untuk pengenalan produk Sekarves Metis Series.

	2. 
	[image: ]



[bookmark: _Toc107248334][bookmark: _Toc107250229]Gambar 4. 15 Konten Sekarves Metis Katalog


	Konten ini dibuat sebagai katalog dari berbagai macam jenis produk Sekarves Metis yang dibedakan melalui warna dan nama produk tersebut.

	3. 
	[image: ][bookmark: _Toc107248335][bookmark: _Toc107250230]Gambar 4. 16 Konten Sekarves Metis Slide 1


	Konten ini sebagai slide pertama untuk digunakan pada multiple post dengan tujuan sebagai cover dari jenis produk. Background dari layout konten ini dibuat sesuai dengan warna produk tersebut.

	4. 
	[image: ][bookmark: _Toc107248336][bookmark: _Toc107250231]Gambar 4. 17 Konten Sekarves Metis Slide 2 Detailing

	Konten ini dibuat sebagai slide kedua pada multiple post sebagai penunjuk detail warna pada produk agar audience mengetahui bahwa warna asli pada produk tersebut lebih terlihat.

	5. 
	
[image: ]



[bookmark: _Toc107248337][bookmark: _Toc107250232]Gambar 4. 18 Konten Sekarves Metis Instastory


	Konten ini dibuat sebagai pengenalan produk metis yang diposting melalui instastory.





7. Final 
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[bookmark: _Toc107248338][bookmark: _Toc107250233]Gambar 4. 19 Instagram Sekarves Konten Metis
Sumber : Olahan Penulis
[bookmark: _Toc107248306]4.4.3 Perancangan Desain Filter AR Instagram
Filter AR Instagram dibuat dengan tujuan untuk menarik perhatian para konsumen dan kebutuhan foto terkait produk Sekarves, mulai dari penggunaa foto penampilan konsumen atau selfie dengan menggunakan produk Sekarves. Desain filter AR dibuat agar Sekarves Indonesia semakin dikenal, karena adanya penggunaan logo pada filter tersebut. 
Penugasan pada filter AR Instagram dibagi dengan tiga orang pemagang. Untuk orang pertama bertugas untuk menentukan konsep filter AR Instagram, orang ke dua atau penulis bertugas untuk membuat desain dan digitalisasi frame filter AR, kemudian orang ke tiga bertugas untuk mengaplikasikan frame yang telah dibuat kedalam aplikasi Spark AR untuk bisa dipublikasikan melalui Instagram Sekarves Indonesia. Pada pembuatan filter AR Instagram terdapat lima frame yang berbeda-beda, lalu untuk pengaplikasian ke Instagram lima frame tersebut dapat diketuk pada frame tersebut dan bisa berganti seusai yang diinginkan oleh audience.
1. [image: ]Sketsa 








[bookmark: _Toc107248339][bookmark: _Toc107250234]Gambar 4. 20 Sketsa untuk Frame Filter AR Instagram
Sumber : Olahan Penulis
2. [image: ]Editing dan Finishing

[bookmark: _Toc107248340][bookmark: _Toc107250235]Gambar 4. 21 Proses desain frame filter
Sumber : Olahan Penulis
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[bookmark: _Toc107248341][bookmark: _Toc107250236]Gambar 4. 22 Finishing Frame filter instagram
Sumber : Olahan Penulis
[bookmark: _Toc107248307]4.4.4 Konten Khusus 
Perancangan desain konten Instagram digunakan untuk feed dan instastory akun Sekarves Indonesia dengan tujuan untuk meningkatkan awareness konsumen pada keaktifan Instagram Sekarves, sedangkan untuk konten Games digunakan untuk mengadakan Give Away produk Sekarves.
Pada perancangan copywriting pada konten khusus ini dibutuhkan riset terlebih dahulu untuk konsep, keyword pembuatan isi copywriting dalam kontennya. Hasil dari riset tersebut akan digunakan untuk isi dari konten yang akan dibuat oleh pemagang yang lainnya.  Berikut penjelasam dam hasil realisasi copywriting dari perancangan konten khusus instagram (Games, Tips&Trick, Product Knowledge, dan Campaign Covid) :
	No.
	Konten Khusus
	Jenis dan Penjelasan Copywrite

	1.
	[image: ][bookmark: _Toc107248342][bookmark: _Toc107250237]Gambar 4. 23 Konten Campaign COVID


	Jenis konten : Campaign COVID-19
Isi dari konten tersebut menjelaskan terkait hal apa yang dilakukan saat pandemi berlangsung. Hal ini ditujukan sebagai salah satu reminder bagi audience.

	2. 

	[image: ][bookmark: _Toc107248343][bookmark: _Toc107250238]Gambar 4. 24 Konten Games


	Jenis konten : Games
Isi dari konten tersebut adalah games dengan model labirin dengan tulisan mengajak audience agar bermain dan menemukan produk dimulai dari icon keranjang tersebut.

	3.
	[image: ][bookmark: _Toc107248344][bookmark: _Toc107250239]Gambar 4. 25 Konten Tips and Trick


	Jenis konten : Tips & Trick
Isi konten tersebut mempunyai tujuan agar audience dapat mengatasi atau mencegah bau pada produk. Tulisan yang digunakan harus simple dan ringan untuk dipahami.

	4.
	[image: ][bookmark: _Toc107248345][bookmark: _Toc107250240]Gambar 4. 26 Konten Produc Knowledge

	Jenis Konten : Product Knowledge 
Isi dari konten tersebut bertujuan untuk memberitahukan kepada audience bahwa keyword dari kata-kata tersebut merupakan representasi pada produk yang instan dan nyaman digunakan sehari-hari.



4.5 [bookmark: _Toc107248308]Tugas Sekunder
[bookmark: _Toc107248309]4.5.1 Konten Idul Adha
Perancangan dari desain konten khusus idul adha ini terdiri dari instastory dan tiga slide foto berupa: pengucapan selamat hari raya idul adha, peringatan agar tetap berhati-hati dengan kasus COVID-19, dan doa agar terhindar dari wabah. Perancangan ini juga dimulai dari riset, lalu membuat sketsa, serta dilakukannya digitalisasi.
1. [image: ]Sketsa
[bookmark: _Toc107248346][bookmark: _Toc107250241]Gambar 4. 27[image: ] Sketsa Konten Idul Adha
Sumber : Olahan Penulis

2. [image: ]Editing dan Finishing
[bookmark: _Toc107248347][bookmark: _Toc107250242]Gambar 4. 28 Proses desain konten idul adha
Sumber : Olahan Penulis
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[bookmark: _Toc107248348][bookmark: _Toc107250243]Gambar 4. 29 Finishing desain konten idul adha
Sumber : Olahan Peneliti




[bookmark: _Toc107248310]4.5.2 Perancangan Desain Konten yang berisikan beberapa Konten seperti: Quotes (Fashion, Islam, Life), Slide Foto-Foto OOTD
Pada perancangan desain konten khusus yang dibagikan saat briefing, penulis mendapatkan konten berupa quotes atau kata-kata dengan tema fashion, islam, dan life, serta slide dari foto-foto OOTD pada konsumen yang sudah menandai konten pada akun instagram Sekarves Indonesia. Pada konten quotes yang bertema-kan fashion, islam, dan life dibuat dengan jumlah masing-masing lima layout, sedangkan konten slide dari foto-foto OOTD dibuat dengan pemilihan foto yang sudah dipilih.
1. Riset 
Riset dilakukan untuk quotes yang pantas dan sesuai dengan sekarves melalui beberapa jenis seperti fashion, islam, dan life. 
2. Sketsa 
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[bookmark: _Toc107248349][bookmark: _Toc107250244]Gambar 4. 30 Sketsa Layout Konten Quotes
Sumber : Olahan Peneliti



3. [image: ]Editing dan Finishing
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[bookmark: _Toc107248350][bookmark: _Toc107250245]Gambar 4. 31 Proses editing Konten Quotes dan Slide OOTD
Sumber : Olahan Peneliti
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[bookmark: _Toc107248351][bookmark: _Toc107250246]Gambar 4. 32 Hasil Desain Konten quotes dan Slide OOTD
Sumber : Olahan Penulis




4.6 [bookmark: _Toc107248311]Kegiatan Kerja Praktik
Kegiatan Kerja Praktik dilakukan selama tiga bulan tiga minggu, melingkupi aktifitas antara lain berupa:
1. Sebelum memasuki tahap pembuatan ide, konsep dan sketsa, maka dilakukan riset terlebih dahulu.
2. Proses pembuatan ide, konsep dan sketsa melalui asistensi atau revisi melalui media online (WhatsApp dan Google Meet).
3. Pengiriman file tugas atau hasil dari digitalisasi yang sudah direvisi dan mendapat persertujuan di-upload melalui google drive dengan link : https://drive.google.com/drive/folders/1SRsW0YYfOE2H_2vYjwKTq7-1vrrjsVO_?usp=sharing 


4.7 [bookmark: _Toc107248312]Jadwal Kerja Praktik
[bookmark: _Hlk107239781]Kegiatan Kerja Praktik dilakukan selama kurang lebih empat bulan di Sekarves Indonesia, mulai dari tanggal 14 April 2021 (terpotong oleh liburan hari raya idul fitri pada bulan Mei dan idul adha pada pertengahan bulan Juli), sampai pada tanggal 20 September 2021. Jadwal kerja praktik adalah sebagai berikut:
	
Jadwal Magang
	April

	Juni
	Juli
	Agustus
	September

	
	Minggu
ke
	Minggu
ke
	Minggu
ke
	Minggu
ke
	Minggu
ke

	
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3
	4
	1
	2
	3

	1.
	Pengenalan Sekarves Indonesia
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2.
	Briefing Tugas
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3.
	Pembagian Tugas
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4.
	Pengerjaan dan pengumpulan Tugas
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5.
	Pembuatan laporan
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	





[bookmark: _Toc107248313]BAB V
PENUTUP
[bookmark: _Toc107248314]5.1 Kesimpulan
Kerja praktik merupakan salah satu mata kuliah wajib pada program studi Desain Komunikasi Visual (DKV) yang bertujuan untuk memberikan kesempatan kepada mahasiswa agar mendapatkan gambaran dan pengalaman dalam dunia kerja profesional. Pada pelaksanaan program Kerja Praktik tersebut, penulis bekerja dan bertugas sebagai konten kreator di Sekarves Indonesia.
Dari kerja praktik ini, penulis mendapat banyak sekali ilmu baik teori maupun praktik yang dimulai dari cara disiplin bekerja, cara profesional dalam pekerjaan, serta cara bertanggung jawab. Tidak hanya itu, penulis juga lebih memahami cara bekerja dari sebuah proses perancangan desain dalam sebuah pekerjaan dengan profesional. Maka dapat ditarik kesimpulan bahwa proses bekerja untuk mendapatkan suatu karya atau desain yang baik adalah sebagai berikut: 
1. Melakukan diskusi di awal mengenai konsep yang akan dikerjakan,
2. Pematangan konsep melalui riset.
3. Melakukan asistensi hasil pesetujuan dengan tujuan adanya revisi atau acc konsep.
4. Pembuatan sketsa alternatif dengan konsep desain yang telah disetujui.
5. Perancangan desain dengan digitalisasi dari konsep dan sketsa yang telah disetujui.
6. Melakukan asistensi dari hasil digitalisasi desain.
7. Finishing serta evaluasi.
[bookmark: _Toc107248315]5.2 Saran
Setelah kurang lebih selama empat bulan kerja praktik pada Sekarves Indonesia, penulis banyak mengambil ilmu dan merasakan pengalaman yang berguna untuk dunia kerja profesional. Hal ini juga sangat membantu penulis, sebagai mahasiswa untuk menerapkan ilmu yang telah didapatkan baik teori maupun praktik itu sendiri .

[bookmark: _Toc107248316]DAFTAR PUSTAKA
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Diskusi Online atau Briefing via Google Meet
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Sertifikat 
[image: ]

Chief Executive Officer


Keuangan


Content Creator
(internship)



Chief Executive Officer


Content Creator


image60.jpeg
F‘““’“’ Shey

warna
Feevens
Feen

e my




image61.jpeg
1du adha
Feed * rdacod
a agan
\b_ He At dan
bt Pandep
oladan 2
waera pink SNEEadF foto ponde

don

don pohh




image62.png
Al File Edit Object Type Select Effect View Window Help - % Avtomation - | CHNNENNEE - F X

R - svote, [+ N Ty~ CNTOCVN | oo EN> s Y | csmesdp | | pmmes | o v
“ x eid al adha sekarves.ai* @ 50% (CMYK/Preview) x “
hcins
v B v I Default Actions. -
v > iy 0 colcin)

> Opaciy 40 Screen (selction)
> Aol Defaul Sty (sslacton)
b Save For Web GIF 64 Dtherad
b Save For Web 296 Mdium
b Save For Web PG 24

> Simpify (sslecton)

B

IEEEEEE
oEm

Sinol Sisiht (sectin -
-
65—

i

==

s

> Woes o7

8> Elues °
8> Wues °
8> Wue: °
8> Wue: °

Slayers. &





image63.jpeg
Karena adanya lonjakan kasus positif COVID-1!
di beberapa daerah'saran yang ferbaik

untuk menghadapi masalah ini adalah beribadi
atau sholat eid di rumah terlebih dahulu.

-
N





image64.jpeg




image65.jpeg
Do’a agar terhindar
dari wabah

oA Ge &l 5681 ) @4l

BESA PSR E S/ PARPVES P

Allshumma inni a'aczu bika minal barashi,
wal junani, wal judzami, wa sayyi'il asqami.

Artinya "Ya Allah, sungguh aku berlindung kopa
dari penyakit belang, gila, lepra,
dan dari keburukan segala segala macam penya
* (HR Abu Daud nomor 1554 ya%Ahm





image66.jpeg
.m 3

siemnb e

Quory
(uman 35"'( :

quont)

p e

(sl sl
E[ B (d/u\lj W
- o PN
L‘ﬂ- E"sw“m‘ o

oolie (onk M"‘"’"




image67.png
File
Nosdcion
Y
X ¢
£ T,
/.|
<2
o 2,
2,

»,

LY

B o
2%
B, Ly,
=
¥, Q

Edit Object Type Select Effect

=

EETSy « « NN

View  Window

Help

.

Untitied 3+ @ 33,33% (CMYK/Preview)

I s W

Decumentsetp

Sreernces

AD G .

P e B

Automaton - [N

E

ctions

v B v M odkactons

27 vy
7 oy e
T o
S e
B e
B e

O
Sl
® 9
=





image68.png
Al File Edit Object Type Select Effect View Window Help - % Automation ~ | NN - ¥ X

Nossectn | [ (B seeke. IR

Document Setup. Preferences TR v

A feed g1 @ 25% (CMIVK/Preview) .
0 [ss [s0 |55, |50 [ s [0a Actions.

i N D B v mossns
® L 72 > Opacity 60 (selaction)
v > Opacity 40 Screen (selecton)
£ T, ; < > koply Dtk Sy (secon)
@ /.., VB b saveroeb i o4 Dahrsd
42 H BBV B b Severorweb 26 Medum
-2 AN L VB sacrrwemmex
m i A= > Sirpty (selcton)
- v > Simolfy Straioht (selecton) -
s | BN ma
G Links  Document Info |G Trarstorm | Align _ Pathfinder
i
e T o e
2, s [} H
@, b, ¢ L] - -
* Bl &1
#
=
MoK
8 3
= ¢ »
el B
CIOLS
= B Variables Appearance.
= e T8 —
frediia <
2 : « o | = o~
23 pL © a|» W s o
w7 5 © a|r Mo o
4x ° &> Mu= °
o
35 8 et °
27/06/2022 s 8> M i poos °
© a|r Bewe °
L) . © &> B sscramd o -
- [ ] » 8layers v oW @




image69.jpeg
SEKAR,
GEs

Selalu ingat untuk bersabar
pada diri Sendiri maupun orang
lain, karena:

s 305 366

V7

#sakarves

“Sabar itu indah.”





image4.jpeg
a\V/z
\/::,’/r_\{{ Laporan Kerja Praktik,

UiSI Tanggal 14 April 2021 — 20 September 2021

Di Sekarves Indonesia

LEMBAR PENGESAHAN
Gresik, 21 September 2021

Disusun Oleh :
Nabilla Aurelia Komarullah 3031710024
Mengetahui, Menyetujui,
Ketua Prodi Desain Komunikasi Visual Dosen Pembimbing

NIDN 0706118802 7/ NIDN 0706118802

Menyetujui,

Pembimbing lapangan

@

m
(V)

Tyas Ajeng Nastiti, S.T., M.Ds.
CEO Sekarves Indonesia





image70.jpeg
it's an

@Add to cartg
kinda day |





image71.jpeg




image72.jpeg
Jou OW‘V

<’/Y \E‘SEL

don't give





image73.jpeg
1419 Mon 19 Jul

v vsz-xpwbxwr » D

Prisma Devi Madania

.D.@s




image74.jpeg
6:06 PM 2 1.2KB/s Z © all .l &

- Magang VR

Bu, Mamake, Prisma, You
June 25, 2021

Prisma Jajargenjang Oval
assalamualaikum bu, kami sudah ada
konsep, konsepnya begini:

1. campaign terkait covid

+ how to survive quarantie

2. Product knowledge

* best product (di bulan tertentu)

3. Tips & trick

+ hijab tips (merawat hijab/mencuci hijab
agar tidak mudah rusak)

+ hijab tips (safety pins vs straight pins"
4. Games

» most favorite hijab

* puzzle foto hijab

« labirin

+ favorite color hijab 11:41 AM

bagaimanabu? ., Ay

Mamake Tanpa Papake$§§

@ Message

[ ] @ <




image75.jpeg
6:08PM © © @ 0.2KB/s Z © .l .l & @D

Magang .
] 5
< Bu, Mamake, Prisma, You ‘.
| /7 UIHVS.YUUYIS. LU TUIUST VIS W U= | £JWULIIG...
Oke nabilaa sippp 9:32 PM

Baguss kok 55 b
Minta dbuatkan yg ini 4.,

Bu Tyas DKV

Versiig storyyaa g5, py

untuk story yabu g.q5 oy

B ~
baik g35py ..

@ Message D B ‘
|

L @





image76.jpeg
6:10PM © © © 0.0kB/s Z © .l .all =

<« @ Magang m o

Bu, Mamake, Prisma, You

Iniyaa 1,99 am

Brief Desain konten Sekarves

1. Tips pakai hijab Metis (3 style in one
Metis Shawl)

2. Tips pilih warna aman hijab (pilih 3
warna wajib punya metis)

3. Games tebak warna hijab (bikin 3-5
slide warna terus dikasih titik titik)

misal AMERICANO = A_ __| __ N _ (tapi
hijabnya kayak potongan puzzle gtu)

4. Games tebak bahan Sinope Eyelashem
5. Games tebak warna Sinope Eyelashem
(kaya no 3)

6. Tips mencuci Metis Shawl (ini bsa
browsing di google)

7. Beberapa quotes ttg fashion, islam,
atau life (bisa dbuat 5-10 post yaa buat
selingan)

8. Tips berbisnis saat Pandemi (ini

bisa diarahkan dengan menjadi reseller
termahak jadi reseller sekarves)

9. Slide foto2 OOTD pakai sekarves (ini
bsa cari di tag2an instagram sekarves)
10. SALE POSTER (tulisannya

CLEARANCE SALE)
11. Konsep filter yg baruu ttg spotlight
ituu 11:00 AM

Y

Temen2 kira2 bsa diskusikan Ig yaaa
amana? Dan kalau perlu bantuan

@ Message Y B .
<

u @





image77.jpeg
6:06 PM & 0.1KB/s Z © .l .all =

- Magang W, L

Bu, Mamake, Prisma, You

Bu Tyas DKV

Prisma Jajargenjang Oval

assalamualaikum bu, kami sudah ada konsep,
konsepnya begini:

1. campaign terkait covid ...

Bagusss guys 0:36 AM
Okeee untuk gamesss saya suka .54 Ay

Tnggal pakai gambar2 dr sekarves ya
novindya 9:36 AM

Ini kebetulan ada product baru io instant
9:36 AM

Bsa kita buat giveaway .44 o

untuk ketentuan giveawaynya bagaimana
bu? 9:41 AM W/

Mamake Tanpa Papake$§

Bu Tyas DKV

Tnggal pakai gambar2 dr sekarves ya
novindya

Baik bu tyas 9:48 AM

Bu Tyas DKV

You
untuk ketentuan giveawaynya bagaimana bu? M

nnti bikin quiznya aja.. penjelasannya di

@ Message > ® ‘
|

L @





image78.jpeg
6:09PM © © © 269KB/s Z © .all .all & @&

Magang .
J :
< Bu, Mamake, Prisma, You o “
S g g e s e,
tulisan nama hiji August 16,2021 a
kaya biasanya 6:52 PM

Prisma Jajargenjang Oval

Bu Tyas DKV
Untukk yg covernya belum ya?

belum bu, masih proses 5, 5,

Bu Tyas DKV
Okayyy .52 py

Sipp sip ini aku upload dulu deh 555,

Thanksya ;550

Prisma Jajargenjang Oval
iya bu tyas, sama-sama . SR

Magang Agustus - Google Drive
drive.google.com

malam bu tyas, saya mau menyampaikan
untuk metis feed, story, katalog, dan cover
A  sudah semua di sini mohon untuk dicek

yabu @

https://drive.google.com/folderview?id=
1dr0GwhZLPOUrSQWGzBhe7wQOCWVr

QRrV 8:37 PM v/

@ Message D B ‘
|

L @





image79.jpeg
6:08PM © @ © 0.1KB/s Z © .l .l & G

- Magang

Bu, Mamake, Prisma, You

ngerecord pakai f july 19, 2021
9:44 PM

Mamake Tanpa Papake¥§

| L

Sekarves Filter by sekarves.id

https://instagram.com
instagram.com

https://www.instagram.com/ar

/289664289617563/?ch=YTg2NDcxMjlyY
2ZkMmJiNzkxNTA3YzZmZTY1MGE40DU

%3D

bisa dibuka bu 4,,

Bu Tyas DKV

Mamake Tanpa Papake$§
https://www.instagram.com
/ar/289664289617563/7ch=

YTg2NDcxMjlyY2ZkMmJiNzkxNTA3...

Wahhh bagusss

ololol] 9:46 PM

Bu Tyas DKV

Mamake Tanpa Papake$8
® bisa bu, sebelum upload harus
ada video test filternya seperti ini,

mungkin bu tyas bisa ngerecord pak...

Pake ig sekarves ya??

9:44 PM

9:45 PM

@ Message > @ ‘

u @





image5.emf

image80.jpeg
Vs

UISI

UNIVERSITAS INTERNASIONAL SEMEN INDONESIA

Kompleks PT. Semen Indonesia (Persero) Tbk.

JL. Veteran, Gresik Jawa Timur 61122
Telp: (031) 3985482, (031) 3981732 ext. 3662 Fax: (031) 3985481

Nama
NIM

Judul Magang

LEMBAR KEHADIRAN MAGANG

Nabilla Aurelia Komarullah

3031710024

Perancangan Desain Konten Sebagai Media Promosi Pada

Media Sosial Instagram Sekarves Indonesia

TTD s
No Tanggal Kegiatan Pelaksatia Pembimbing
lapangan

1 14-04-21 Diskusi awal

2. 18-04-21 Pembagian tugas magang /%

3. 19-04-21 Pengerjaan konten sekarves series bulan /«‘E

4. 20-04-21 Pemilihan foto konten series bulan

5. 21-04-21 Pengerjaan instastory konten series bulan /AE

6. 22-04-21 Pengerjaan instastory konten series bulan

7. 23-04-21 Asistensi instastory konten series bulan /E

8. 27-04-21 Revisi instastory konten series bulan 4

9. 28-04-21 Finishing semua konten series bulan /E

10. | 21-06-21 Diskusi & pembagian tugas konten terbaru /AE

11. 22-06-21 Diskusi konsep 4 jenis konten baru

12. 23-06-21 Diskusi konsep 4 jenis konten baru /g

13. | 24-06-21 | Diskusi konsep 4 jenis konten baru _

14. 25-06-21 Asistensi konsep 4 jenis konten baru /XZ

15. | 29-06-21 Asistensi & diskusi konsep 4 konten baru /E

16. 29-06-21 Pengerjaan isi dari 4 konten baru :

17. 30-06-21 e Campain terkait COVID-19 : How

to survive quarantine /E
18. e Product Knowledge (Best Product)
o Tips & Trick : Hijab safety & tips

19. ¢ Games : labirin

20. | 01-07-21 | Asistensi & revisi4 jenis konten baru /AE

2L 02-07-21 Penugasan filter Instagram

22. 03-07-21 Pembuatan konsep filter Instagram /’E

23. | 04-07-21 Pembuatan Frame untuk filter Instagram

24. 05-07-21 Pembuatan Frame untuk filter Instagram /E

2. 06-07-21 Pembuatan Frame untuk filter Instagram
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[/ ISI Telp: (031) 3985482, (031) 3981732 ext. 3662 Fax: (031) 3985481
26. 07-07-21 Trial and error editing filter instagram
Sekarves frame /g
27. 08-07-21 Trial and error editing filter instagram
Sekarves frame /sg
28. 09-07-21 Trial and error editing filter instagram
Sekarves frame /g
29. 12-07-21 Asistensi & revisi filter Instagram Sekarves
frame /Ag
30. 14-07-21 Asistensi filter Instagram Sekarves frame
31. 15-07-21 Asistensi filter Instagram Sekarves frame
32. 18-07-21 Proses upload filter instagram /AE
33. 19-07-21 * Rapat koordinasi konten yang akan
34. datang
35. * Penugasan konten feed &
36. instastory idul adha
37. o Pembuatan konsep konten feed &
38. instastory idul adha
39. ¢ Pembuatan feed & instastroy idul
40. adha
41. e Asistensi pembuatan feed &
42. instastory idul adha
43. | 20-07-21 | Peluncuran filter Instagram Sekarves frame /g
45. | 120821 | Briefing untuk Konten terbaru Sekarves
Metis /g
46. 13-08-21 | Diskusi pemilihan foto Konten Sekarves
Metis /g
47. 14-08-21 | Diskusi konsep Konten Sekarves Metis
48. | 15-08-21 | pengerjaaan Konten Sekarves Metis /E
49. 16-08-21 | Pengerjaaan Konten Sekarves Metis
50. 17-08-21 | Revisi dan tambahan cover Sekarves Metis /SE
51 18-08-21 | Revisi Konten Sekarves Metis Dust
52. | 02-09-21 | Briefing Desain Konten Sekarves :
e Quotes (Fashion, Islam, Life) /g
e Slide foto-foto OOTD
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53. 03-09-21 Diskusi konsep Konten Sekarves
54. 04-09-21 Diskusi pemilihan bahan atau foto Konten /Ag
Sekarves Quotes /Ag
55. 05-09-21 Pembuatan copywriting Konten Sekarves
Quotes (Fashion) /g
56. 06-09-21 Pembuatan copywriting Konten Sekarves
Quotes (Life)
57. 07-09-21 Pembuatan copywriting Konten Sekarves
Quotes (Islam)
58. 08-09-21 Pengerjaan master desain Konten Sekarves /E
Quotes
59. 09-09-21 Pengerjaan layout Konten Sekarves Quotes /AE
60. 10-09-21 Diskusi pemilihan bahan atau foto Konten
Sekarves OOTD /AE
61. 11-09-21 Pembuatan master desain Konten Sekarves /g
OOTD
62. 12-09-21 Pembuatan layout Konten Sekarves OOTD /Ag
Konten Sekarves Quotes dan OOTD
finishing
Catatan :

Tuliskan kegiatan yang dilakukan (Harian/ Mingguan) selama magang dan ditandatangani oleh Pelaksana

magang dan Pembimbing Lapangan dimana magang dilaksanakan.
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City of Tommorow (Cito) Lt. 1, Dukuh Menanggal,
SEKAR Kec. Gayungan, Kota Surabaya, Jawa Timur 60234
VES sekarvesid@gmail.com - 087760463342

Nomor : -
Perihal : Persetujuan ljin Kerja Praktik di Sekarves Indonesia

Surabaya, 13 April 2021

Kepada Yth :
Universitas Internasional Semen Indonesia
Program Studi Desain Komunikasi Visual

Dengan Hormat,
Bersama dengan ini :

Nama : Tyas Ajeng Nastiti, S.T., M.Ds.
Perusahaan : Sekarves Indonesia
Jabatan : CEO Sekarves Indonesia

Menerangkan bahwa :

Nama : Nabilla Aurelia Komarullah

Status : Mahasiswa

Universitas : Universitas Internasional Semen Indonesia
NIM 13031710024

Dengan persetujuan ini kami sampaikan bahwa mahasiswa tersebut telah dapat melakukan
Kerja Praktik di Perusahaan sebagai Konten Kreator, terhitung mulai tanggal 14 April 2021.

Demikian surat keterangan ini dibuat, atas permintaan yang bersangkutan untuk keperluan
persyaratan kelulusan yang diminta.

Atas perhatiannya kami ucapkan terima kasih.

Salam Hormat,

€
R
ES

Tyas Ajeng Nastiti, S.T., M.Ds.

CEO Sekarves Indonesia
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for completing Internshi Program in Sekarves Indonesia with predicate GOOD.
Thank You for all dedication and help. Good luck for another chapter.

TYAS NASTITI

CLO SEKARVES INDONESIA
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what to do?

- menemukan hobi baru : memasak,
berkebun, membaca dll

- lakukan olahraga rutin di dalam
rumah

- makan makanan sehat : sayuran,
buah-buahan

- kosumsi air putih secukupnya
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Tips & Trick untuk #SekarvesPeople
4 Tips Mencegah Bau Pada Hijab

7
Ganti Hijab Setiap Hari

Untuk menghindari bau apek akibat
keringat yang menempel pada hijab.

L

100% Kering

Setelah keramas, anda wajib menunggu
rambut hingga kering total sebelum
menggunakan hijab.

'L

Rutin Keramas

shampoo yang mengandung daun
mint atau jeruk nipi
sejuk, dapat menghindari kulit kepala
dari ketombe.

, selain memberi rasa

Gunakan Pewangi Pakaian

Setelah mencuci dengan detergen, bilas
hingga bersih,talu rendam hijab di dalam
air yang sudah diber! pewang
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