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ABSTRACT 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah pengaruh kesadaran nilai, 

status sosial, harga rendah dan pengalaman masa lalu terhadap pembelian 

counterfeit product (studi kasus : produk Gunpla). Sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah anggota dari Gunpla Freedom Club Indonesia di media 

social Facebook. Metode penelitian ini menggunakan kuisioner sebagai instrumen 

penelitian dengan jumlah responden 267. Non probability sampling digunakan 

sebagai teknik pengambilan sampel yaitu purposive sampling. Metode analisis 

pengujian dan analisis data dilakukan dengan menggunakan perangkat SPSS 

(Statistic Package for Social Science) versi 16 dengan formulasi regresi linier 

berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Kesadaran nilai tidak 

mempengaruhi pembelian produk palsu Gunpla. Status sosial, harga rendah dan 

pengalaman masa lalu mempengaruhi pembelian produk palsu Gunpla.  

Kata Kunci : Kesadaran Nilai, Status Sosial, Harga Rendah, Pengalaman 

Masa Lalu, Pembelian Produk Palsu Gunpla. 
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ABSTRACT 

This research aims to study whether the influence of value consciousness, 

social status, low prices and prior experience towards purchase of counterfeit 

product (case study: gunpla product). The sample used in this study was a 

member of Gunpla Freedom Club Indonesia on social media Facebook. This 

research method uses a questionnaire as a research instrument with 267 

respondents. Non-probability sampling are used as a sampling technique that is 

purposive sampling. The method of testing analysis and data analysis was 

performed using SPSS (Statistikal Package for the Social Sciens) version 16 with 

multiple linear regression formulations. The results of this study prove that value 

awareness does not affect the purchase of Gunpla counterfeit product. Social 

status, low prices and past experience affect the purchase of Gunpla counterfeit 

product. 

Keywords : value consciousness, social status, low prices, prior experience, 

purchase of counterfeit product 

 


