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Generasi Z merupakan generasi yang berada dalam periode peralihan yang dipengaruhi oleh perkembangan
fashion. Karateristik generasi Z terhadap fashion menjadi salah satu aspek yang paling diperhatikan.
generasi tersebut memiliki pendapatan yang terbatas tetapi gaya hidupnya banyak dipengaruhi oleh tren
fashion sehingga mereka ingin tampil keren dengan menggunakan barang branded namun dengan modal
yang kecil. Aktivitas untuk mendapatkan barang branded dengan harga yang murah yaitu thrifting.
Thrift adalah barang bekas yang sudah tidak terpakai tetapi masih memiliki nilai pasar dan kondisi layak
pakai dan layak jual. Munculnya thrifting merupakan solusi dari permintaan para remaja terutama generasi
Z untuk mendapatkan barang branded dengan modal yang kecil. Citra merek, kualitas produk, dan promosi
menjadi faktor konsumen dalam mempengaruhi keputusan pembelian mereka terhadap produk fashion
thrift.

Apakah citra merek, kualitas produk, dan promosi secara simultan dan
parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk fashion thrift

shop pada konsumen masyarakat Kabupaten Gresik?

Citra merek yang baik dapat membuat konsumen
percaya terhadap suatu merek dan dapat mendorong
keputusan pembelian pada produk fashion thrift shop di
Gresik
Kualitas produk memberikan nilai tambah terhadap
suatu produk sehingga konsumen merasa puas dengan
produk yang diingkan
promosi menjadi alternatif konsumen untuk
mempengaruhi keputusan pembelian mereka terhadap
produk thrift dikarenakan banyak promo-promo yang
diberikan sehingga konsumen merasa terarik untuk
memutuskan pembelian produk fashion thrift
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Citra merek, kualitas produk, dan promosi berpengaruh secara simultan terhadap keputusan
pembelian produk fashion thrift shop pada konsumen masyarakat Kabupaten Gresik
Citra merek secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk fashion thrift shop
pada konsumen masyarakat Kabupaten Gresik 
Kualitas produk secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk fashion thrift
shop pada konsumen masyarakat Kabupaten Gresik 
Promosi secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk fashion thrift shop
pada konsumen masyarakat Kabupaten Gresik 
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