
Setelah melalui tahapan proses pengerjaan tugas akhir, dapat di Tarik kesimpulan bahwa perkembangan bisnis kedai kopi di Gresik maupun di luar 
Gresik semakin menjalar, hal tersebut dikarenakan banyaknya konsumen maupun penikmat kopi dari anak muda hingga dewasa yang gemar 
mengonsumsi kopi. Hal tersebut akan sangat bagus dalam segi perekonomian, namun jika dilihat dari sudut pandang waste management atau 
manajemen limbah, limbah yang dihasilkan dari kedai kopi dan kafe tidak banyak masyarakat yang memanfaatkan kembali untuk hal yang berguna 
selanjutnya. Seharusnya dengan menciptakan produk berbahan dasar limbah ampas kopi, akan menjadi peluang yang besar untuk masyarakat 
maupun orang-orang yang berprofesi di bidang kopi. Limbah ampas kopi merupakan bahan baku daur ulang yang mudah diperoleh dan terjamin 
ketersediannya. Dalam mendaur ulang limbah ampas kopi pun tidak harus memiliki keahlian khusus dan harusnya masyarakat luas mampu 
mengolah atau mendaur ulang limbah ampas kopi tersebut. Maka dari itu  peneliti mengedukasi masyarakat melalui  perancangan video iklan-non 
komersial sebagai media informasi pemanfaatan limbah ampas kopi terutama untuk wilayah Gresik. 
Tahp-tahap yang dilalui untuk mencapai pengerjaan hasil akhir skripsi diawali dengan melakukan pengamatan melalui observasi secara langsung, 
pengumpulan analisa data melalui wawancara dan kuisioner sebagai acuan pembuatan video iklan non-komersial.

K e s i m p u l a n

Kopi telah menjadi fenomena eksistensial, perkembangan 
industri kota Gresik menciptakan lahan untuk berkumpul 
dan interaksi dengan orang lain sangat minim, itulah 
sebabnya warga Gresik memanfaatkan warung kopi 
sebagai tempat bersosialisasi. Seringnya masyarakat 
mengkonsumsi kopi tersebut berimbas pada ampas kopi 
yang dibuang dan tidak didaur ulang kembali. Minimnya 
literatur dan pembudidayaan ampas kopi merupakan 
suatu masalah yang masih belum dapat dilakukan 
pengembangan tingkah laku dan pendaur ulangan terkait 
limbah ampas kopi dengan cara meluas dan masif pada 
warung dan kedai kopi yang ada di Gresik. Pada penelitian 
ini penulis menggunakan metode kualitatif dengan 
sampel tiga kedai kopi yaitu AGP Cofffe, Turbean Cofffe, Cak 
Andus, dan dengan media video iklan non-komersial, 
serta hasil akhir dari riset akan diunggah melalui media 
publikasi yang merupakan channel youtube baru untuk 
DLH (Dinas Lingkungan Hidup). Maka dari itu peneliti 
mengedukasi masyarakat melalui  perancangan video 
iklan-non komersial sebagai media informasi pemanfaa-
tan limbah ampas kopi. Dengan harapan video iklan 
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