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ABSTRAK
Menurunnya ekonomi di Indonesia yang diakibatkan persaingan global dan dampak pemulihan ekonomi pasca pandemi, menyebabkan kurangnya pendapatan
negara yang utamanya berasal dari pajak. Generasi muda sebagai calon wajib pajak merupakan kelompok masyarakat yang berpotensi untuk dapat
meningkatkan penerimaan pajak. Untuk itu, pentingnya DJP meningkatkan kepedulian dan kesadaran calon wajib pajak terhadap pajak di masa yang akan
datang dengan memanfaatkan perkembangan teknologi informasi, melalui konten digital. Peneliti menggunakan metode pengambilan sampel Non
Probability Sampling dengan teknik Purposive Sampling, dan setelah melalui tahap seleksi sampel, didapatkan jumlah yang sesuai dengan kriteria dalam
penelitian sebesar 106 responden. Penelitian ini hanya dilakukan pada mahasiswa Program Studi Akuntansi di Kabupaten Gresik dengan rentang usia 18-25
tahun dan belum memiliki penghasilan ataupun belum bekerja. Penelitian ini guna menguji pengaruh penggunaan konten digital, pemahaman media digital,
dan intensitas pelayanan digital terhadap kesadaran wajib pajak.

Apakah Penggunaan Konten Digital berpengaruh terhadap Kesadaran Wajib Pajak ?

RUMUSAN MASALAH

Apakah Pemahaman Media Digital berpengaruh terhadap Kesadaran Wajib Pajak ?

Apakah Intensitas Pelayanan Digital berpengaruh terhadap Kesadaran Wajib Pajak ?

METODE PENELITIAN

PENGUMPULAN DATA TABULASI DATA PENGOLAHAN DAN
ANALISIS DATA

HASIL ANALISIS
DAN OLAH DATA

Hasil original sample dari variabel Penggunaan Konten Digital sebesar 0.014 bernilai positif karena diatas nol, nilai t-stastic kurang dari t-tabel (t-stat > 1.960)
yaitu 0.129 dan nilai p-values yaitu 0.897 yang artinya lebih dari 0.05. Sehingga dapat dinyatakan penggunaan konten digital tidak berpengaruh terhadap
kesadaran wajib pajak. 

ANALISA DAN HASIL

Hasil original sample dari variabel Pemahaman Media Digital sebesar 0.076 bernilai positif karena diatas nol, nilai t-stastic kurang dari t-tabel (t-stat > 1.960)
yaitu 0.872 dan nilai p-values yaitu 0.383 yang artinya lebih dari 0.05. Sehingga dapat dinyatakan pemahaman media digital tidak berpengaruh terhadap
kesadaran wajib pajak. 

Hasil original sample dari variabel Intensitas Pelayanan Digital sebesar 0.887 bernilai positif karena diatas nol, nilai t-stastic lebih dari t-tabel (t-stat > 1.960)
yaitu 14.017 dan nilai p-values yaitu 0.000 yang artinya kurang dari 0.05. Sehingga dapat dinyatakan intensitas pelayanan digital berpengaruh terhadap
kesadaran wajib pajak.

Penggunaan Konten Digital tidak berpengaruh terhadap Kesadaran Wajib Pajak

KESIMPULAN

Pemahaman Media Digital tidak berpengaruh terhadap Kesadaran Wajib Pajak

Intensitas Pelayanan Digital berpengaruh terhadap Kesadaran Wajib Pajak


