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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk : (1) menentukan ada atau tidaknya pengaruh 

product assortment secara parsial terhadap pembelian secara impulsif pada 

konsumen ritel panda box (2) menentukan ada atau tidaknya pengaruh product 

display secara parsial terhadap pembelian secara impulsif pada konsumen ritel 

panda box (3) menentukan ada atau tidaknya pengaruh product assortment dan 

product display secara simultan terhadap pembelian secara impulsif pada konsumen 

ritel panda box. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dengan 

jenis penelitian asosiatif. Pengumpulan data didapatkan dari responden dengan 

menggunakan kuesioner. Sampel dalam penelitian ini 50 orang dengan 

menggunakan metode purposive sampling. Teknik analisis data menggunakan 

analisis regresi linier berganda, uji T, uji F dan uji R2. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh antara product assortment dan product 

display terhadap pembelian impulsif pada konsumen ritel panda box tunjungan 

plaza Surabaya, baik secara individu maupun bersama-sama. Pengaruh product 

assortment dan product display terhadap pembelian impulsif adalah 17,6%. 

Sedangkan sisanya 82,4% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini. 
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